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1 기구 및 정․현원

 기 구 : 3담당관 10담당
(’26. 6. 19. 현재)

대 변 인

공 보 담 당 관 홍 보 기 획 관 콘 텐 츠 기 획 관

언 론 행 정 담 당 홍 보 기 획 담 당 홍보콘텐츠담당

신 문 보 도 담 당 브랜드홍 보담당 콘텐츠기획담당

방 송 보 도 담 당 뉴 미 디 어 담 당 메시지정책담당

인 터 넷 보 도 담 당

 정 / 현원
(정원/현원, ‘26. 6. 19. 현재, 단위 : 명)

구  분 총 계 3급 4급 5급 6급 7급 8급 9급
전문경력관 

나군

계 56/49 1/1 3/2 10/8 19/17 22/19 - -/1 1/1

공 보 담 당 관 26/26 1/1 1/1 4/4 9/10 10/9 - - 1/1

홍 보 기 획 관 17/13 - 1/1 3/3 6/3 7/5 - -/1 -

콘텐츠기획관 13/10 - 1/- 3/1 4/4 5/5 - - -

* (공보담당관) 정원 외 4명 : 시간선택임기제 다급 2, 공무직 2

* (홍보기획관) 정원 외 3명 : 시간선택임기제 나급 1, 다급 1, 공무직 1

* (콘텐츠기획관) 정원 외 2명 : 시간선택임기제 가급 1, 다급 1
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2 간부현황

대변인 공   석

※ 전임 대변인 6월 30일자 의원면직

직    급

현 보 직

공보담당관 임 미 선

○ 행정국 자치행정과(2024~2025)

○ 문화체육관광국 예술정책과(2023~2024)

○ 감사관(2021~2023)

직    급 지방서기관

현 보 직 2025. 7. 1.

홍보기획관 한 영 진
○인천경제청 대외 첨단산업 특보(2022.12.~2023.3)

○미래서비스 고객경험 컨설팅 대표(2021~2022)

○현대자동차 부장(2011~2020)

○한국지엠 차장(2007~2011)

직    급 지방서기관

현 보 직 2023. 3. 27.

콘텐츠기획관 공   석

직    급

현 보 직
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3 부서별 사무분장

부서명 주  요  사  무

공보담당관

○언론매체(신문, 방송, 인터넷 등) 활용 시정 홍보에 관한 사항

○시정·언론 홍보 종합계획 수립에 관한 사항

○보도자료(기획특집 포함) 계획 수립 및 조정․제공에 관한 사항

○언론매체의 보도 및 정책설명회 지원 등에 관한 사항

○신문·잡지 등 구독·구입에 관한 사항

○영상편집실, 기자실, 기자회견실 운영에 관한 사항

○언론보도 모니터링 스크랩 및 보도 통계 구축에 관한 사항

○지상파TV 방송국 유치에 관한 사항

홍보기획관

○홍보기획 및 전략 수립에 관한 사항

○생활밀착형 매체 활용 시정 홍보에 관한 사항

○모바일 매체 및 홍보대사 활용 시정 홍보

○인천 도시브랜드 마케팅에 관한 사항

○영상미디어 채널 및 SNS 매체 운영

○영상미디어 매체(유튜브) 관련 영상 촬영·제작

콘텐츠기획관

○시민 공감형 콘텐츠 및 매체 기획·제작·확산

○시 종합매거진 <굿모닝인천>, 점자판 발간

○외국어 소식지 영문 <Incheon Now>, 중문 <인천지창> 발간 

○시정홍보 책자(단행본) 발간

○디지털 홍보 콘텐츠 기획·제작 및 확산

○시정·정책 홍보 콘텐츠 기획·제작 및 확산

○시민참여·시민공감 콘텐츠(이슈 대응 캠페인 등) 기획·발굴

○주요 축제·행사 기획·조정·컨설팅 및 축제콘텐츠자문단 운영

○핵심 시책·사업 관련 메시지 기획 및 작성·검토

○시정공감메시지 개발 및 관리
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4 예 산 규 모
(단위 : 백만원)

구  분
2026년 본예산

(A)
2025년 본예산

(B)
증 감
(A-B)

계 18,584 19,265 △681

공 보 담 당 관 13,254 12,995 259

홍 보 기 획 관 4,200 5,044 △844

콘 텐 츠 기 획 관 1,130 1,226 △96

5 위원회 현황
(’26. 6. 19. 현재)

위원회명 설립근거
설립
일자

임  기 위원장
위   원   수

기  능
계 당연직위촉직

인천광역시
신 문  등 
등 록 취 소
심의위원회

신 문  등 의 
진흥에 관한 
법 률

2021.12.
3년

(연임규정없음)
공보담당관 7 2 5

신 문 등 

발행정지 및 

직권등록취소 등

인천광역시

도시브랜드

위 원 회

인천광역시 
도시브랜드 
가치 제고에 
관 한  조 례

2017.04.
2년

(연임 1회)
위원 중 호선 24 - 24

도시브랜드 
가치 제고 및 
상 징 물 의 
효율적 관리

인천광역시 

홍 보 대 사 

추천위원회

인천광역시 
홍 보 대 사 
운 영 에 
관 한  조 례

2016.02.
2년

(연임 1회)
행정부시장 11 3 8

홍보대사 위촉 

심의·자문 등

인천광역시 

간행물발간

심의위원회

인천광역시 
간행물 심의 
및  보 급 에 
관 한  조 례

2000.07.
2년

(연임 1회)

위원 중 호선
(비상설위원회)

10 5 5
간행물 발간 

심의․자문 등
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6 기타 현황(통계자료)

 출입언론 매체
(’26. 6. 19. 현재)

구분 계
신문 방송

통신 인터넷
신문

소계 전국 지역 소계 전국 지역

언 론 사 223 51 32 19 18 13 5 8 146

출입기자 290 78 38 40 35 21 14 15 162

 신문 등록
(’26. 6. 19. 현재)

구 분 계
신 문

인터넷 신문
일간지 주간지

전 국 17,282 382 2,960 13,940

인 천 729 16 170 543

 방송 등록
(’26. 6. 19. 현재)

구 분 계 지상파 케이블

전 국 189 84 105

인 천 6 1 5
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주요예산사업 현황
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주요예산사업 현황

 총괄
(단위: 백만원)

 

구    분
계

투자 용역

1~5억 미만 5~10억 미만 10억 이상 3천만원 이상

건 금액 건 금액 건 금액 건 금액 건 금액

총 계 8 17,016 - - 1 990 6 15,983 1 43

공보담당관 3 11,990 - - - - 3 11,990 - -

홍보기획관 3 3,945 - - 1 990 2 2,955 - -

콘텐츠기획관 2 1,081 - - - - 1 1,038 1 43

 주요예산사업 내역
(단위: 백만원)

사 업 명 총사업비 예산액 집행액 잔액 비고
집행률

총 계(8건) 17,016 17,016 9,514 55.9% 7,502

공보담당관(총 3건) 11,990 11,990 6,971 58.1% 5,019

투자사업(3건) 11,990 11,990 6,971 58.1% 5,019

지면매체 활용 홍보 5,480 5,480 3,201 58.4% 2,279

신문매체 활용 시정홍보 5,200 5,200 3,075 59.1% 2,125

잡지 등 활용 시정홍보 280 280 126 45.0% 154

영상매체 홍보 4,975 4,975 2,949 59.3% 2,026

방송매체 활용 홍보 4,975 4,975 2,949 59.3% 2,026

시정홍보 역량 강화 1,535 1,535 821 53.5% 714

전략적 도시홍보 강화 1,535 1,535 821 53.5% 714
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사 업 명 총사업비 예산액 집행액 잔액 비고
집행률

홍보기획관(총 3건) 3,945 3,945 2,120 53.7% 1,825

투자사업(3건) 3,945 3,945 2,120 53.7% 1,825

시정홍보 활성화 1,565 1,565 938 59.9% 627

시정홍보 전략 추진 100 100 18 18.0% 82

옥내외 광고매체 
활용 홍보

1,465 1,465 920 62.8% 545

체계적이고 지속적인 
브랜드 관리

1,390 1,390 879 63.2% 511

브랜드 이미지 제고 
및 확산

207 207 152 73.4% 55

인천 브랜드 마케팅 1,056 1,056 625 59.2% 431

도시사랑 
시민 참여 캠페인

127 127 102 80.3% 25

뉴미디어 홍보강화 990 990 303 30.6% 687

뉴미디어 매체 
활용 홍보

630 630 214 34.0% 416

인터넷방송 운영 360 360 89 24.7% 271

콘텐츠기획관(총 2건) 1,081 1,081 423 39.1% 658

투자사업(1건) 1,038 1,038 422 40.7% 616

홍보콘텐츠 활성화 1,038 1,038 422 40.7% 616

시 종합매거진 
‘굿모닝인천’ 발간

792 792 368 46.5% 424

시정 홍보용 책자 발간 246 246 54 22.0% 192

용역사업(1건) 43 43 1 2.3% 42

주요 행사·축제 등의 
기획·조정·컨설팅

43 43 1 2.3% 42

행사·축제 운영 
데이터 측정·분석 용역

43 43 1 2.3% 42
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주요예산사업 추진상황
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지면매체를 활용한 시민 체감 정책 만족도 향상

【공보담당관】

❖ 체감도 높은 맞춤형 홍보를 통한 인천형 민생정책 관심도 제고 

❖ 다각적 홍보를 통한 성과와 비전 공유로 시민 공감대와 신뢰도 형성

 사업개요
❍ 사업기간 : 연중

  ❍ 대상매체 : 신문·통신 및 잡지 등 지면매체

  ❍ 총사업비 : 5,480백만원

 사업내용
  ❍ 시정 현안과 민생정책의 시의적절한 홍보를 위한 보도체계 구축

  ❍ 주요 정책과제 및 시민 관심분야 심층 기획을 통한 전략적 홍보

  ❍ 언론보도 대응 강화를 위한 취재 협업 네트워크 운영

 추진실적
  ❍ 시정 주요현안과 민생정책 적시 홍보를 위한 보도지원 강화 

    - 보도자료 제공 1,079건 / 설명·해명 자료 8건 

  ❍ 지면매체 활용 인천형 민생정책, 시민관심분야 적극 안내

    - 기획보도 285건 / 지면매체 활용 시민체감 민생정책 홍보 406건

    - 주·월간지 지면 및 배너 등 활용 홍보 27건

  ❍ 주요 시정 중점 홍보를 위한 언론 및 시민과의 소통·협력 강화

    - 기자 간담회 8회 / 인터뷰 12건 / 기고문 5회

  ❍ 지역언론 경쟁력 강화를 위한 콘텐츠 제작 지원

    - 시정기획 20건 / 지역유산 콘텐츠 16건 



부서명 직위(급) 성 명 행정번호

공보담당관

공보담당관 임미선 5000
신문보도팀장
인터넷보도팀장

신규설
박인준

3065
3091

담당자 장은경
김미경

3079
3092
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 예산 집행상황
(단위: 백만원)

  

사 업 명 총사업비 예산액 집행액 잔액 비고
집행율

계 5,480 5,480 3,201 58.4% 2,279

신문매체 

활용 시정홍보
5,200 5,200

3,075 59.1% 2,125

지면매체(신문, 통신) 홍보(3,075백만원)

잡지 등

활용 시정홍보
280 280

126 45.0% 154

잡지 등 홍보비(126백만원)

 향후 추진계획
  ❍ 시정 주요현안과 민생정책 적시 홍보를 위한 보도지원 강화

    - 주간보도계획 운영, 보도자료 핵심 메시지 발굴로 홍보 파급효과 다각적 검토

    - 다양한 콘텐츠 활용 및 사전 컨설팅 강화를 통한 심층 기획보도 제공  

  ❍ 주요 정책에 대한 시민과 언론사의 소통·협력 강화

    - 시민 관심과 여론 형성이 필요한 사업에 대한 설명회·간담회 수시 추진

    - 인터뷰·기고 확대를 통한 지역사회 의견 수렴 및 소통 활성화

  ❍ 부정·왜곡 보도 관련 신속 대응을 위한 언론취재 협업 네트워크 운영
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시민 공감 기반의 방송 홍보 추진

【공보담당관】

❖ TV·라디오 매체의 특성과 파급력을 고려한 맞춤형 방송 홍보 추진

❖「살고 싶고 머물고 싶은 도시 인천」도시 브랜딩 및 시민 공감대 형성

 사업개요
❍ 사업기간 : 연중

❍ 대상매체 : TV(지상파, 보도채널, 전국·지역케이블), 라디오

❍ 총사업비 : 4,975백만원

 사업내용
  ❍ 시정 공감대 향상을 위한 TV·라디오 공익 캠페인 집중 추진

  ❍ 다양한 방송매체를 활용한 방송 프로그램 제작 지원

  ❍ 시정 보도율 제고를 위한 방송 기획보도 및 취재 지원 강화

 추진실적
❍ 방송매체 시정홍보 공익캠페인 추진 : 17개 매체 / 10,198회

    - TV 캠페인 : 11개 매체 6,155회 / 라디오 캠페인 : 6개 매체 4,043회

❍ 시정홍보 방송 프로그램 제작 지원 : 7개 프로그램 / 108편

    - 지상파TV : 굿모닝 대한민국·생생정보(KBS), 오늘아침·오늘N(MBC) 등

    - 전국·지역케이블TV : I-로드 인천문화기행(지역3사), 인천톡톡(지역3사) 등

    - 라디오 : 인천모아보기(TBN경인교통방송)

❍ 방송 기획보도 아이템 발굴 및 제공 : 6건 기획 / 42건 보도

    - 청라하늘대교 개통, RC스포츠 경기장 개장, 천원세탁소 등  
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 예산 집행상황
(단위: 백만원)

  

사 업 명 총사업비 예산액 집행액 잔액 비고
집행율

방송매체

활용 홍보
4,975 4,975

2,949 59.3% 2,026

시정홍보 공익캠페인(2,154백만원)
방송 프로그램 제작 지원(795백만원)

 향후 추진계획
❍ 주요 시정에 대한 전략적 방송 홍보 추진

    - 도시브랜드 강화를 위한 TV·라디오 공익캠페인 지속 송출

    - 시정 보도율 제고를 위한 방송 보도 아이템 선제적 발굴 및 제공

❍ 도시이미지 제고를 위한 방송 프로그램 제작 지원

    - 문화와 관광, 역사와 미래, 교통 및 주거 등 매력 있는 도시 브랜딩

부서명 직위(급) 성 명 행정번호

공보담당관
공보담당관 임미선 5000
방송보도팀장 김두환 3071
담당자 권유상, 오기택, 최선미, 최아람 3072~4, 3077
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인터넷매체를 활용한 시민 소통 강화

【공보담당관】

❖ 영향력이 확대되는 온라인 기반의 인터넷매체와 글로벌 해외매체를 활용, 

주요 시정 홍보로 시민공감대 확산

 사업개요
  ❍ 사업기간 : 연중

  ❍ 대상매체 : 인터넷 및 글로벌 해외매체 등

  ❍ 총사업비 : 1,535백만원

 사업내용
  ❍ 인터넷 매체를 활용한 인천형 민생 정책 등 주요 정책 홍보 

  ❍ 영자일간지 등 글로벌 해외매체를 활용한 글로벌 이미지 제고

  ❍ 시민 관심분야 시책 홍보를 위한 인터뷰, 특집기획 및 취재지원  

 추진실적
  ❍ 인터넷 매체 활용 시정홍보 : 100개 매체 / 251건

    - i+ 1억 드림 / 인천시가 꿈을 드려요 / 미래의 오늘 인천 등

  ❍ 해외매체 활용 시정홍보 : 9개 매체 / 12건

    - 2025~2026 재외동포 인천 방문의 해 / Robocup 2026 Incheon

  ❍ 시정 홍보를 위한 각종 인터뷰 및 취재 지원

    - 인터뷰지원 : 총 6건(대면 4, 서면 2)

    - 주요 취재지원 : NHK「오하요 닛뽄」 특집방송(’26. 3월)

     · 천원주택, i+ 1억드림 등 인천형 출생정책



부서명 직위(급) 성 명 행정번호

공보담당관
공보담당관 임미선 5000
인터넷보도팀장 박인준 3091
담당자 김미경, 이도현 3092, 3093
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 예산 집행상황
(단위: 백만원)  

사 업 명 총사업비 예산액 집행액 잔액 비고
집행율

전략적 

도시홍보 강화
1,535 1,535

821 53.5% 714

인터넷 매체 홍보비(736백만원)
해외언론 매체 홍보비(85백만원) 

 향후 추진계획
  ❍ 민선9기 시정방향 및 주요공약사항 대 시민 홍보 강화

    - 인터넷 언론사와 열린 소통을 통한 매체의 시정 홍보 확대

  ❍ 글로벌 해외매체를 활용한 인천시 도시브랜드 가치 및 이미지 제고

    - 주요 국제행사 홍보를 통한 국제도시 인천의 위상 제고



- 23 -

홍보기획관
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시민과 함께하는 체감형 시정홍보 강화

【홍보기획관】

❖ 시민 일상과 밀접한 매체를 활용한 체감도 높은 공감 시정 구현

❖ 다양한 매체의 시정 홍보를 통한 정책 이해 증진 및 정보격차 해소

 사업개요
❍ 사업기간 : 연중

❍ 총사업비 : 1,565백만원

 사업내용
  ❍ 시정홍보 문자 발송

    - 문자 수신에 동의한 자를 대상으로 시의 주요 정책·행사·생활정보 등을 

매주 문자로 안내하는 「인천알리미」 및 「인천e음앱 푸시알림」 서비스 운영

  ❍ 대중교통·다중이용시설 매체 및 디지털전광판 활용 홍보

    - 대중교통·다중이용시설 매체(15종) : 인천지하철, 공항철도, 숭의축구장 등  

    - 대형전광판(6종) : 부평역, 광화문, 경인고속도로 등

    - 시정홍보게시판(29대) : 청사 비디오월, 디지털 사이니지, IDC전광판  

 추진실적
  ❍ 시정홍보 문자 발송 : 인천알리미 23건, 인천e음앱 알림 23건

    - 인천알리미 가입자 확대 

     · (’24.) 47,383명 → (’25.) 55,132명 → (’26. 6.) 55,548명

    - 인천알리미 문자 발송(매주 1회) : 23건 / 95개 사업

    - 인천e음앱 광고푸시 알림 활용 홍보(매주 1회) : 23건 / 135만여명
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  ❍ 옥내외 광고매체를 활용한 시정홍보

    - 대중교통·다중이용시설 매체(15종) 홍보 : 60건

    - 대형전광판(6종) 활용 홍보 : 17건

    - 청사 비디오월(1대) 및 사이니지(23개소, 27대)를 통한 디지털 시정홍보 : 159건

    - 인천데이터센터 시정홍보전광판(1대) 활용 홍보 : 33건  

 예산 집행상황
(단위: 백만원)

 

사 업 명 총사업비 예산액 집행액 잔액 비고
집행율

계 1,565 1,565 938 59.9% 627

시정홍보 전략 추진 100 100
18 18.0% 82

문자 발송 비용(18백만원)

옥내외 광고매체 

활용 홍보
1,465 1,465

920 62.8% 545

광고료 및 수수료 지출(920백만원)

 향후 추진계획
  ❍ 역점사업·주요정책 등 인천시정을 홍보하여 시민과 공유·

소통할 수 있도록 전략적 집중홍보 추진 

  ❍ 인천알리미 가입자 확대 지속 추진(가입 이벤트 실시 등)

부서명 직위(급) 성 명 행정번호

홍보기획관
홍보기획관 한영진 5060
홍보기획팀장 정연우 4631
담당자 김재민, 송주영 4633, 4636
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도시브랜드 가치 제고 및 시민 공감대 형성

【홍보기획관】

❖ 인천 도시 이미지 제고를 위한 시민 소통형 브랜딩 추진으로 시민 

자긍심 고취 및 도시 경쟁력 강화

❖ 시민이 직접 참여하는 인천 브랜드 확산으로 시민체감형 브랜딩 실현

 사업개요
❍ 사업기간 : 연중

❍ 총사업비 : 1,390백만원

 사업내용
  ❍ 브랜드 이미지 제고 및 확산

    - 인천 브랜드 굿즈 제작 및 홍보

    - 디자인 개발(월페이퍼, 일러스트 등), 인형탈 관리, 굿즈 배송비 등

  ❍ 인천 브랜드 마케팅

    - 인천 브랜드 활용 도시 마케팅

    - 첨단기술 활용 도시 마케팅

    - 정책 홍보 영상 제작

    - 브랜드 홍보 온·오프라인 프로모션

  ❍ 도시사랑 시민 참여 캠페인

    - 인천섬 고유 브랜드 발굴 및 시민참여 캠페인 추진

    - 미디어매체 활용 시민참여 기회 마련 및 도시브랜드 홍보 확산

 추진실적
  ❍ 브랜드 이미지 제고 및 확산

    - 인천 브랜드 굿즈 제작 및 마케팅 용역 추진(5~12월)

    - 디자인 개발(월페이퍼, 일러스트 등), 굿즈 배송, 인형탈 관리 등(상시)

    - 한국 최초, 인천 최고 상징아이콘 개발(2~8월)
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  ❍ 인천 브랜드 마케팅

    - 인천 브랜드 활용 도시 마케팅

     · 시민참여형 도시브랜드 캠페인 기획 : 3건

    - 첨단기술 활용 도시 마케팅

     · AI 등 기술에 기반한 도시 마케팅 캠페인 기획 : 1건

    - 정책 홍보 영상 제작

     · 민선 9기 주요 정책 정보 확산 위한 영상 기획 : 1건

     · 민선 8기 주요 정책(천원 택배 등) 안내 영상 제작 : 1건

    - 브랜드 홍보 온·오프라인 프로모션

     · 인천 브랜드 확산을 위한 현장 프로모션 기획 : 1건

     · 인천시 굿즈 팝업(서울동행상회) 및 공간브랜딩(이음1978) 추진 : 2건

  ❍ 도시사랑 시민 참여 캠페인

    - 인천섬 고유 브랜드 발굴 및 시민참여 캠페인 기획 : 1건

 예산 집행상황
(단위: 백만원)

  

사 업 명 총사업비 예산액 집행액 잔액 비고
집행율

계 1,390 1,390 879 63.2% 511

브랜드 이미지 

제고 및 확산
207 207

152 73.4% 55

인천시 굿즈 제작 용역(110백만원), 
소규모 물품 제작, 디자인 개발 등(42백만원)

인천 브랜드 

마케팅
1,056 1,056

625 59.2% 431

용역 선금급 지출(625백만원)
- TV 광고 제작, 프로모션 추진 등

도시사랑 

시민 참여 캠페인
127 127

102 80.3% 25

인천 섬 시민참여 캠페인(90백만원), 
부평역사 미디어 관리·운영(12백만원)
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 향후 추진계획
  ❍ 인천시 굿즈 제작 및 팝업 등 온·오프라인 홍보 마케팅 확산

  ❍ 민선 9기 주요 정책 홍보 영상 제작

  ❍ 시민 참여 중심의 현장형 도시 브랜드 캠페인(4건) 추진

  ❍ 인천섬 고유 브랜드 발굴 및 시민 참여 캠페인 추진

부서명 직위(급) 성 명 행정번호

홍보기획관
홍보기획관 한영진 5060
브랜드홍보팀장 최지훈 3081
담당자 안나름, 이민철 3082, 3084
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시민 중심의 뉴미디어 매체 강화

【홍보기획관】

❖ 소통형 영상 콘텐츠로 시민의 시정 참여 분위기 확산, 시민 공감대 형성

❖ 시민 중심의 시정·생활정보 제공을 통한 매체 영향력 및 신뢰도 제고

 사업개요
  ❍ 사업기간 : 연중

  ❍ 총사업비 : 990백만원

 사업내용
  ❍ 소셜미디어(SNS) 활용 시정홍보

    - 市 공식 소셜미디어 매체*(총 9개) 운영·관리

* 인스타그램, 페이스북, 카카오스토리, X, 당근, 스레드, 블로그, 페이스북(영문), 웨이보(중문)

    - 다양한 시정 홍보 콘텐츠 제작 및 SNS 매체 활용 홍보

    - SNS서포터즈(시민 기자단) 운영을 통한 블로그 시민 체험 기사 발행

  ❍ 온라인 광고 활용 정책 홍보

    - 한국언론진흥재단 의뢰를 통한 포털사이트 브랜드검색 광고 및

市 공식 소셜미디어 콘텐츠 광고 진행

* 네이버, 다음 브랜드검색 / 인스타그램, 페이스북, 유튜브 콘텐츠 광고

  ❍ 인터넷방송(유튜브) 운영을 통한 시정홍보

    - 시민의 정책 참여와 이해 증진을 위한 영상제작 및 매체 활용 홍보

     · 영상 매체(市 공식 유튜브) 운영

    - 인천 주요 정책 소개 및 관광 콘텐츠 제작
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 추진실적
  ❍ 소셜미디어 활용 시정홍보 : 448건

    - (카드뉴스) 95건, (숏폼 영상) 76건, (온라인 이벤트) 2회,

(기사 발행) 241건, (감성사진) 17건, (문화공연) 5건, (중영문) 12건

  ❍ 온라인 광고 활용 정책 홍보 : 210건

    - (네이버) PC 102건, 모바일 60건, / (다음) PC 24건, 모바일 24건 

  ❍ 인터넷방송 운영을 통한 시정홍보 : 108건

    - (인천에살고싶수다) 4건, (윤퀴즈온더블럭) 2건, (인천코미디클럽) 5건,

(기획영상) 천원문화티켓 등 5건, (쇼츠) 91건, (라이브) 1건

 예산 집행상황
(단위: 백만원)

  

사 업 명 총사업비 예산액 집행액 잔액 비고
집행율

계 990 990 303 30.6% 687

뉴미디어 매체

활용 홍보
630 630

214 34.0% 416

인천광역시 소셜미디어를 활용한 
시정홍보용역(111백만원)
포털사이트 브랜드검색 광고 집행(103백만원)

인터넷방송 

운영
360 360

89 24.7% 271

인천광역시 인터넷방송 운영 용역(89백만원)

 향후 추진계획
  ❍ 민선9기 출범에 따른 주요 시정 SNS 콘텐츠 제작 및 홍보

  ❍ 모든 세대가 공감하는 유튜브 킬러 콘텐츠 제작 및 시정 공감대 형성

  ❍ 하반기 주요 관내 행사 홍보 (인천펜타포트, 송도맥주축제 등)

부서명 직위(급) 성 명 행정번호

홍보기획관
홍보기획관 한영진 5060
뉴미디어팀장 김학재 1611
담당자 유용현, 장우진, 윤석호, 엄태용 1613, 1617∼1619
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콘텐츠기획관
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콘텐츠·매체 제작 확산을 통한 시정 공감 제고

【콘텐츠기획관】

❖ 시 주요 정책과 시민 삶을 담은 콘텐츠 및 홍보매체 제작·운영

❖ 시정 정보 제공 및 시민 소통 강화, 온·오프라인 콘텐츠 확산

 사업개요
  ❍ 사업기간 : 연중

  ❍ 홍보매체 : <굿모닝인천>, <Incheon Now>, <인천지창>, 

시정홍보용 단행본

  ❍ 총사업비 : 1,038백만원

 사업내용
  ❍ 시 종합매거진 <굿모닝인천> 발간

    - 시 주요 정책과 시민 삶의 현장을 담은 콘텐츠 제작·배포

     · 월 37,000부(점자판 600부) 발행, AI 기반 5개 국어 다국어 서비스, 

웹진·영상·오디오북·뉴스레터 운영

  ❍ 시정홍보용 책자 발간

    - 외국어 소식지 발간 (영문 <Incheon Now>, 중문 <인천지창>)

     · 글로벌 네트워크 확대와 인천의 국제적 위상 홍보

     · 영문 격월 3,000부, 중문 분기 2,000부 발행

    - 시정홍보용 단행본 발간

     · 인천의 도시브랜드 가치와 미래 비전을 담은 콘텐츠북 제작

       * <INCHEON RISING—인천, 미래를 여는 도시>(가제) 발간(2026. 12.)

     · 3,000부 발행, 한·영 병기 및 AI 기반 다국어 서비스 연계
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 추진실적
  ❍ <굿모닝인천> 1~6월호 총 222,000부 발간

    - AI 기반 5개 국어 다국어 서비스, 웹진·영상·오디오북·뉴스레터 운영

    - 시민 참여형 콘텐츠 「살아보니 인천입니다」, 「시민 리포트」, 

「시민의 하루」등 운영

  ❍ <Incheon Now> 1+2월호·3+4월호 총 6,000부 발간

    - 북트레일러 영상·웹진·뉴스레터 등 디지털 콘텐츠 운영 병행

    - 시 영문 SNS·온라인 플랫폼(전자서점, 인천e몰 등) 활용 글로벌 홍보

  ❍ <인천지창> 봄ㆍ여름호 총 4,000부 발간

    - 북트레일러 영상 제작(봄ㆍ여름호) 및 다매체 보도자료 배포

    - 지하철·사이니지·앱 등 온·오프라인 기반 홍보 및 중문 SNS 콘텐츠 확산

  ❍ 시정홍보용 콘텐츠북 제작 추진

    - <INCHEON RISING—인천, 미래를 여는 도시>(가제) 제작 계획 수립 및 

계약 절차 추진

 예산 집행상황
(단위: 백만원)

  

사 업 명 총사업비 예산액 집행액 잔액 비고
집행율

계 1,038 1,038 422 40.7% 616

시 종합매거진

‘굿모닝인천’

발간

792 792

368 46.5% 424

굿모닝인천 및 점자판 발간(327백만원),
우편 발송(41백만원)

시정홍보용

책자 발간
246 246

54 22.0% 192

인천나우·인천지창 발간(50백만원),
우편 발송(4백만원)
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 향후 추진계획
  ❍ <굿모닝인천> 시민 참여형 콘텐츠 확대 및 독자 의견 반영 강화

  ❍ <Incheon Now> 5+6월호 발간, 글로벌 독자 대상 영문 콘텐츠 제공

  ❍ <인천지창> 가을호 발간, 중어권 독자 맞춤형 대외홍보 강화

  ❍ <INCHEON RISING—인천, 미래를 여는 도시>(가제) 제작·발간(2026. 12.)

<굿모닝인천> 
시민 참여형 표지 기획·제작

<인천나우> 2026년 
3+4월호 표지

<인천지창> 2026년
여름호 표지

부서명 직위(급) 성 명 행정번호

콘텐츠기획관
콘텐츠기획관 공 석 -
홍보콘텐츠팀장 임성훈 8301
담당자 정경숙, 서미애, 이혜정, 윤은혜 8302∼6
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주요 행사·축제 기획관리 강화

【콘텐츠기획관】

❖ 주요 행사·축제의 운영 정보 표준화 및 현장 데이터 수집·분석으로 

행사 운영의 효율성과 안전성 제고

❖ 현장 운영 데이터를 기반으로 행사·축제 기획 및 평가체계 고도화

 사업개요
  ❍ 사 업 명 : 행사·축제 운영 데이터 측정·분석 용역

  ❍ 사업기간 : 연중

  ❍ 사 업 비 : 43백만원

 사업내용
  ❍ 행사·축제 운영관리 시스템 구축 및 운영

    - 행사장 지도 기반으로 운영구역, 주요 시설물, 동선 등 안전관리

     · 행사별 현장 여건을 반영한 운영정보 등록 및 모니터링 기능 제공

     · 운영요원 및 안전요원의 출근·배치·휴식·퇴근 등 근무 현황 관리

    - 혼잡도 및 현장상황 모니터링

     · 행사장 내 유동인구, 혼잡도, 주요 구역별 운영상황 확인

     · 현장 상황 발생 시 신속한 공유와 대응이 가능한 협업체계 지원

  ❍ 행사 운영결과 분석

    - 행사 종료 후 활동기록, 혼잡도 변화 등 분석

    - 주요 성과지표를 정리하여 향후 행사 개선자료로 활용

     · 유동인구 추이, 체류시간, 재방문율 등 
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 추진상황
  ❍ 사전 기획 및 시스템 구축 추진

    - 2026년 시 주요 행사·축제 대상 검토 및 적용 가능 행사 검토

     · 행사장 지도 제작, 주요 시설물 위치, 운영구역, 안전관리 지점 등 

사전자료 정리 및 세부 운영기준 검토

 예산 집행상황
(단위: 백만원)

  

사 업 명 총사업비 예산액 집행액 잔액 비고
집행율

계 43 43 1 2.3% 42

행사·축제 

운영 데이터 

측정·분석 용역

43 43
1 2.3% 42

제안서평가위원회 수당(1백만원)

 향후 추진계획
  ❍ 행사·축제 운영관리 시스템 현장 적용

    - 부평풍물대축제(‘26. 10.) 및 개항장야행페스타(’26. 10.) 적용 예정

     · 행사장 지도 제작 및 통신사 혼잡도 데이터 연동

     · 현장 운영 및 데이터 수집, 운영요원·안전요원 교육 지원

     · 행사장 혼잡도 및 현장 운영상황 모니터링

  ❍ 행사 종료 후 결과분석 보고

    - 행사 종료 후 운영결과 분석자료 제출

     · 유동인구, 체류시간, 재방문율, 혼잡도 변화, 현장 대응기록 등

    - 향후 행사·축제 운영 매뉴얼 고도화 및 대행사 평가자료로 활용

부서명 직위(급) 성 명 행정번호

콘텐츠기획관
콘텐츠기획관 공 석 -
콘텐츠기획팀장 공 석 -
담당자 오승환, 서보민 4122, 4124
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주요 현안사항
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계양방송통신시설 방송환경공사 추진

【공보담당관】

❖ 지상파TV 방송사 입주를 위한 방송환경시설 조성을 통하여 

지역방송 발전과 인천시민의 방송주권 찾기에 기여

 시설현황
  ❍ 위    치 : 인천광역시 계양구 오조산로 129(용종동 207-3)

  ❍ 규    모 : 부지 3,656㎡, 연면적 15,562.28㎡(지하2층, 지상8층)  

  ❍ 주요시설 : 공개홀 1개소, 스튜디오 3개소 및 업무시설 등

 추진경과
  ❍ 2020. 11.  2. : 운영사업자 모집 입찰공고(OBS 낙찰)

  ❍ 2021.  4.  2. : 공유재산 유상 사용허가 통보(市→OBS)

  ❍ 2021.  5. 31. : 지방재정투자심사 이행(방송환경공사 103억원)

  ❍ 2022.  5. 31. : 기본 및 실시설계용역 착수(종합건설본부 재배정)

  ❍ 2023.  3.  6. : 기본 및 실시설계용역 중지

    - (중지 사유) 총 공사비 증액 발생(103억원→232억원), 관련사항 협의 및 행정절차 이행 필요

  ❍ 2023.  8. 10. : 지방재정투자심사 재심의 결과 ‘보류’의결

    - (보류 사유) 총 공사비의 OBS경인TV와 합리적 분담방안 마련 등 4개 항목 보완 요구

  ❍ 2023. 8. ~ 9. : 지방재정투자심사 보완 요구사항 협의(시↔OBS)

  ❍ 2023. 10.  5. : 지방재정투자심사 ‘재검토’ 의결

    - ‘사업비 분담 방안 마련’ 등 직전 투자심사 보완 요구 이행 완료 후 재상정

  ❍ 2024. 이후   : 사업비 분담 관련 OBS와 지속 협의

    - 대표 면담(4회), 실무협의(6회), 공문송부 및 회신(4회)
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 예산 집행상황
(단위: 백만원)

  

사 업 명 총사업비 예산액 집행액 잔액 비고
집행율

계 153 153 0 00.0% 153

계양방송통신시설 

방송환경공사
153 153

0 00.0% 153

* 용역 중지로 인한 실시설계 용역 
준공금 집행지연

 문제점
  ❍ 총사업비 증가에 따라 지방재정투자심사(재심사) 이행이 필요하나, 

OBS의 사업비 분담 거부로 인해 행정절차 이행 지연

  ❍ 사업 지연이 장기화됨에 따라 물가상승에 따른 공사비 증액과 

시설물 노후화로 인한 보수·보강 비용의 추가 증가가 예상됨

  ❍ 지역주민들의 계양방송통신시설 대체활용 요구 민원 확대 우려

 향후 추진계획
  ❍ OBS와 사업비 분담 협의 및 지방재정투자심사 이행을 위한 

다각적인 방안 검토 

  ❍ 방송환경공사 기본 및 실시설계용역 추진방향 설정 및 마무리 

부서명 직위(급) 성 명 행정번호

공보담당관
공보담당관 임미선 440-5000
언론행정팀장 신영애 440-3051
담당자 육민호 440-3053








